Business Model Canvas

Nazwa projektu: Alpakoterapia dla dzieci i dorostych

8. Kluczowi
partnerzy

Partnerzy

8.1. Fundacje, osrodki terapii,
stowarzyszenia chorych oraz
przedszkola jako partnerzy strategiczni,
korzystajacy stale z ustug alpakoterapii
8.2. Psycholog (psycholodzy) jako
osoby prowadzace terapie i zajecia

8.3. Pobliski, znany w catej Polsce Park
Rozrywki jako partner umozliwiajacy
reklame projektu/ osrodka

8.4 SHAIL — Stowarzyszenie Hodowcéw
Alpak i Lam jako partner umozliwiajacy
wymiane doswiadczen, kontaktow,
zapewniajgcy niezbedne informacje i
bedgcy waznym zrédtem wiedzy o
zwierzetach

Dostawcy
8. 3. Hodowca/sprzedawca alpak jako

partner od ktdérego zakupione zostanie
stado

8.4 Rolnik jako dostawca wyzywienia
zwierzat

8.5. Weterynarz

8.6. RzemiesInik zajmujacy sie
przetwarzaniem wetny

7. Gtéwne dziatania/procesy

7.1. Troska o dobrostan zwierzat oraz
wytworzenie wartosci dla klientow, aby
terapia przynosita zamierzone efekty,
chcieli ponownie

7.2. Reklama oraz intensywny
marketing catego projektu

7.3. Aktywna sprzedaz wyrobow z wetny
alpak (ogtoszenia internetowe, sklep na
terenie osrodka, poszukiwanie
zewnetrznych odbiorcéw)

6. Zasoby potrzebne do prowadzenia
biznesu

5.1. Obiekt i pastwisko przystosowane
do alpak i odwiedzajgcych

5.2. Osoba wykwalifikowana do
prowadzenia alpakoterapii, 2 osoby
prowadzace spacery i inne formy
spedzania czasu oraz czuwajace nad
zwierzetami

5.3. Laptop i internet do komunikacji z
klientami, promocji dziatan i ogtaszania
aktualnych grafikdw odwiedzin i zajec
5.4. Samochdd do przewozu zwierzat na
zajecia w terenie (przedszkola, osrodki
pomocy)

2. Unikalna propozycja wartosci

2.1 Alpakoterapia jako unikalna i
nowatorska w Polsce i Europie forma
zooterapii pozwala klientowi obcowac z
egzotycznymi i dotychczas stabo
znanymi zwierzetami, wspomaga
rehabilitacje i leczenie zaburzen
psychicznych, nerwicowych i
emocjonalnych. Alpaki to zwierzeta o
niezwykle tagodnym usposobieniu,
szczegblnie pozytywnie nastawione do
dzieci. Karmienie tych zwierzat,
gtaskanie, wspdlne spacery i zabawy
pozwalaja zainteresowanym otworzy¢
sig, rozluzni¢ i poprawi¢ samopoczucie.
Jednoczesnie zmniejszajq poziom leku i
stresu zachecajac do integracji
spotecznej.

2.2 W ramach hodowli sprzedawane
beda rowniez wyroby z luksusowe;j
wetny alpak (hypoalergiczna, trzykrotnie
bardziej trwata od wetny owczej): czapki
i rekawiczki, koce, kotdry. Swiatowa
produkcja alpacznej wetny wynosi 6,5t,
z czego 4,5 t tylko w Peru)

4. Sposdb obstugi
klientow

4.1 Klienci oczekujg indywidualnego
podejscia, dostosowanego do ich potrzeb
(terapie z psychologiem zaréwno
indywidualne jak i grupowe)

4.2 Obstuga biletowa jednorazowa ( gtéwnie
dla 0s6b niezainteresowanych terapig) lub
abonamentowa, stata (dla statych
rehabilitantow)

3. Kanaty dotarcia do klientow (kanaty
sprzedazy)

3.1 Gtéwnym kanatem sprzedazy beda
media spotecznosciowe (Facebook,
Instagram), ogtoszenia internetowe na
portalach tematycznych oraz reklamy w
miejscach publicznych (np. pobliski park
rozrywki)

3.2 Wspétpraca z fundacjami

3.3 Word of mounth marketing

3.4 Udziat w wystawach zwierzat i targach

1. Docelowe grupy klientéow

1.1 Dorosli i dzieci z zaburzeniami
lekowymi, depresjg, autyzmem,
porazeniem mdzgowym po
przebytych traumach, z ADHD,
zespotem Downa (kazdorazowo jako
terapia wspomagajaca)

1.2 Osoby doswiadczone trudnosciami
zyciowymi, zmagajace sie z
zatamaniem nerwowym, bedace pod
wptywem permanentnego stresu.
Integracja sensoryczna

1.3 Dorosli i dzieci lubigcy spedzaé
wolny czas aktywnie na swiezym
powietrzu i w otoczeniu zwierzat

e  0k.1,5 min oséb z depresja w
Polsce w 2013 r. (ZUS 2013 r.)

e  0k.1,1 min Polakow z
zaburzeniami nerwicowymi
(EZOP 2016R.)

®  ok. 80 tys. dzieci
zdiagnozowanych ADHD
(Polskie Towarzystwo ADHD,
2015r.)

9. Struktura kosztow

9.1
9.2
35 tys. zt

9.3
alpaka/rok

9.4.
alpaka — ok. 1500 zt/ rok

9.5.
9.6.

Koszt jednorazowy zakupu stada ( 3 samice + jeden samiec): 36 tys zt.
Koszt jednorazowy rewitalizacji posiadanego obiektu (przystosowanie bokséw, ogrodzenie): 25 -

Koszty utrzymania zwierzat (zabiegi pielegnacyjne, ustugi weterynaryjne, strzyzenie): 200-500zt/ 1
Koszty wyzywienia zwierzat (siano, trawa na pastwisku, marchewka, pasza) - (ok. 4 zt/dzieri/

Przerdbka wetny — 600zt/ 3kg/ 1 alpaka/raz do roku
Koszt wynagrodzenia psychologa scisle uzalezniony od ilosci zaje¢ oraz koszt wynagrodzenia 2

dodatkowych os6b pomocniczych (ok. 10 tys. zt mies.)

5.2
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5. Zrédta przychodéw

5.1 Gtéwny przychdd generuja zajecia alpakoterapii z psychologiem (stawka godzinowa) i optaty
pobierane za przebywanie ze zwierzetami (karmienie, spacery, odwiedziny): przychédd uzalezniony od
ilosci zainteresowanych osob
Sprzedaz przerobionej wetny (ok. 1200 zt/ 1 alpaka/ 3 kg/ 1 raz do roku) + produktéw z wetny
(przychdd po pierwszym roku hodowli — strzyzenie nastepuje raz do roku, potem przetworzenie
wetny i sprzedaz jako produkt rekodzielniczy)
Sprzedaz dorostych osobnikéw przeznaczonych do rozrodu (po pierwszym roku hodowli) — przychdéd
zmienny, dopiero po ok. 2-3 latach statej hodowli (ok. 6-10 tys. zt/ alpaka)




