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INSTRUKCIJA KORZYSTANIA Z BAZY GMID

BAZE MOZNA PRZESZUKIWAC NA TRZY SPOSOBY:

KEYWORD SEARCH
Whpisujemy termin wyszukiwawczy.
Mozemy réwniez tworzy¢ frazy wyszukiwawcze stosujac operatory
BROWSE REPORTS boolowskie: AND, OR, AND NOT: np.
Mozna przegladaé raporty wedtug podanych kategorii, np. raporty globalne, - wyrazenia ,school” AND ,poland” — otrzymamy wyniki, gdzie wystepujg
wg krajéw, gatezi przemystu. Mozna zobaczy¢, jak wyglada handel, sprzedaz zawsze oba wyrazenia;
w poszczegdlnych krajach, przyjrze¢ sie giéwne rynkom $wiatowej - potaczenie ,school” OR ,poland” da wynik, w ktorym wystapi
gospodarki, czy tez dowiedzie sie o konsumentach w réznych krajach, jakiekolwiek ze stow potaczonych stowkiem OR
przejrze¢ wszystkie najnowsze raporty z GMID. - pofaczenie AND NOT podaje wyniki, w ktérych termin podany przed
AND pojawi sie w wyniku, a termin po stowie NOT nie wystapi w wyniku
\ wyszukiwania. f
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MENU SEARCH Menu Search - 6o ?

Wybieramy i zaznaczamy
do poszukiwan w bazie

R HF‘ Statistics
Select geography Select category :

w kategoriach o o ] 3 : M E Analysis
geograficznych e . : O Title or @ Toxt
interesujace nas kraje, :

onsumer markets ﬂ'.!f._tinmpanies_.and Market Share
conomic indicators =
H [i “Sources.

&nnual rates of inflation @

a w SELECT CATEGORY
przedmiot poszukiwan,
jak np.: transport, rynek
konsumencki, wskazniki
ekonomiczne, handel
zagraniczny, przemyst,
telekomunikacja, czas

anking and finance
. Bank claims on the private sector @

Financial cards

wolny-styl 2ycia, B e W tym miejscu mozna wpisa¢ poszukiwane stowo
ggg:(l)adc;?;g’\c’): %foby 35 feedtanddebiteand eppendtite kluczowe, bez potrzeby samodzielnego
naturalne $rodowiska, / ;: Credit and debit cards held przeszukiwania catego rozwijanego menu.
sprzedaz detaliczna, rynek / E3- Credit and debit card transactions Zostanie szybko wskazane - FIND
ustug. / Ed- Financial services I
International liquidity
- Aninual lending rates @ Jesli juz mamy wygenerowana liste terminéw, dobrze
. Reserves of depost money kanks @ okreslajacych nasze poszukiwania - rozpoczynamy

wyszukiwanie — RUN SEARCH

Rozwijane menu - Consumer expenditure @

E3-- Consumer prices and costs

X

B pate.

Find category ’ CLEAR FIND MEW SEARCH RUN SEARCH
CLEAR FIND — czysci wybrane pozycje z menu, NEW SEARCH - czysci wszystkie wyselekcjonowane
pomija jednak te wczesniej wyselekcjonowane terminy i rozpoczyna nowe poszukiwanie.
do poszukiwan.




Menu se

Select geography Select category

arch ®

Wszystkie wyselekcjonowane
kategorie, ktore wczesniej
wybraliémy z MENU SEARCH dla

T ‘Companies and Market Share " Sources ‘Selected items naszych poszukiwar,

T wyszczegolnione sg w tym miejscu
----- heagraply strony. W ten spos6b mozemy
_____ = Paland kontrolowac nasze wybory haset
= Ukraine dla poszukiwan w bazie GMID,
B-Eu @ s Lithuzniz modyfikowac je w zaleznoéci od
----- Sustria @ Ikony wskazujace na CHEDEH potrzeby.
..... Belgium 3 mozliwos¢ okreslenia ;
typu wyszukiwanych = Exports (fob)to France
----- Denmark @ informacji: Statistics, = Exports (fob) to Belgium
..... Finland B Analysis, Companies = Exparts (foh) to Czech Republic
and Market Share,
""" France @ Sources.
----- cermany @ Dostepne z kazdego
poziomu
""" Greece @ poszukiwan.

REZULTATY WYSZUKIWANIA W BAZIE GMID — SEARCH RESULTS

Ten link jest
najszybszym
sposobem na ‘\
wglad w caly
rezultat
wyszukiwania.
Wszystkie
wyszukane
raporty sq
zestawione
razem.

W wyniku wyszukiwania zwykle podawane
sg najnowsze raporty. Archiwalne raporty
dotyczace rynku mozna odnalez¢ uzywajac
_—|  BROWSE REPORTS.
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Search results

Your search for beer and {poland or germany) produced 40 hits
Quick links: Statistics Market reports Market shares Company factfiles Information sources

Statistics
oad all statistics for Beer and {poland Or Germany}

Beer, Germany - Retail volume

Eeer, Germany - Retail value rsp Baza daje mozliwosci przeglada¢ otrzymanego wyniku wyszukiwania w rézny sposob. Po wybraniu z
listy jednego raportu, badz kilku, ktére nas interesujg (odznaczajac je na liscie) mozemy:

Beer, Poland - Retail value rsp - LOAD DETAILS: otrzymujemy zestawienie danych w postaci interaktywnego, wspéipracujacego z
nami arkusza;

- BUILD REPORT: dane sg przedstawione w postaci tradycyjnego raportu, bez mozliwosci

Consumer expenditure on beet, Germany modyfikowania danych dla naszych potrzeb;

. - EXCEL format lub PDF format — mozliwos¢ przegladania, zapisania danych do arkusza Excel lub
Consumer expenditure on beer, Poland formatu PDF

Beer, Poland - Retail volume

Cosk of beer per 33cl, Germanty

Cost of beer per 33cl, Poland

LOAD DETAILS BUILD REPORT EXCEL FORMAT

Report search - Consumer lifestyle ®

Consumer Lifeskyles in Jordan | Consumer lifestyvle f 19 Juky 2005

Consumer Lifeskyles in Latvia | Consumer lifestyle [ 27 June 2005

Consumer Lifeskyles in Malaysia [ Consumer lifestyle [ 11 April 2005

konspektu
z linkami do
wybranej tresci.

Raport w postaci

Wybieramy np. raport dotyczacy
konsumentdw w Polsce, ich zachowan,
Consumer Lifeskyles in Morocco [ Consurmer lifeskyle [ 1 February 2003 stylu zycia w Polsce i w ten sposdb
przechodzimy do petnego raportu,
podzielonego na sekcie.

Consumer Lifeskyles in Mexico | Consumer lifestvle § 1 Movember 2004

Consumer Lifeskyles in Mew Zealand f Consumer lifeskyle [ 18 March 2005

Consumer Lifeskyles in Morway f Consumer lifestyle f 22 February 2005

Consumer Lifeskyles in Pakistan | Consumer lifeskyle [ & Juky 2005

Consumer Lifeskyles in Poland | Consurner lifestyle § 23 June 2005

Consumer Lifeskyles in Portugal | Consurmer lifeskyle [ 1 December 2004

Consumer Lifeskyles in Romania [ Consumer lifeskyle [ 25 July 2005
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Consumer Lifeskyles in Russia [ Consumer lifestyle § 21 February 2005




Poland

@ Inflation
% 244.6 73 10.1 5.5 1.9 0.7 3.5 2.1
change}
.@. Exchange
rate (per 0.14 3.97 4.35 4.09 4.08 3.89 3.66 - § 38,6271 38,8053
bs8) Link do raportu ukazujacego pozycje danego kraju 3 a3 a2
Interest £ 16.9_{ w zakresie wybranego problemu, w rankingu = _
rate miedzynarodowym (poréwnanie z innymi krajami). 1 g1 a.a
GDP (%
real 4.1 4.0 T2 1.4 3.8 L] S Al 13,337.0 13,425.9
arowth}
otal exports (US4 millions) 27,396.9 31,6513 36,082.2 41,0098 53,536.9
@Tutal imports (US¢ millions) 45,9031  48,940.2 50,2751 55,1127 68,003.9
() Tourism receipts (US4 millions) 6,100.0  6,100.0  4,515.0  4,500.0  3,842.0
() Tourism spending (US$ millions) 3,600.0 36000 35000 3,200.0  3,156.0
{@ Urban population {'000} 25,218.6 25,2794 25403.2 25,5415 25,6994

ANALIZA UZYSKANYCH WYNIKOW WYSZUKIWANIA

Istniejacy wynik wyszukiwania mozna
modyfikowa¢ w oparciu o kolejne opcje
znajdujace si¢ w SEARCH OPTIONS.
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B = d
historic » current <

przedstawiane sa dane, ktdre aktualnie widzimy.

Uzywajac opdji z
CONVERT DATA
mozemy
modyfikowac
uzyskane dane,
sprawic, iz arkusz
danych staje sie
interaktywny i
wspbétpracuje z
nami, np.

Time series
Ujecie historyczne
albo
prognostyczne
Currency
conversions
Wybodr waluty
Volume
conversions
Litry, hektolitry
lub inna jednostka
miary

Growth

Dane z tabeli —
ujecie ,rok po
roku”, okresowe

<H

W tym miejscu podana jest zawsze informacja o wartosciach (np.
waluta, jednostki miary, ujecie historyczne-prognostyczne) w jakich

38,5691
9.2

g.9
13,511.2
73,7915
87,9087
4,065.3
3,639.7

25,8373

Buttons key @ see chart for this row

Cateqiry definitions | ¥olume conversion ratios | Calculation variables

e AT ~ = £
Add.l"remoue data types.. u

| Addfremoue years.,

RELATED DATA

Sources:
1 Consume expenditure on beer: Mational statistical offices/OECD/Eurostat/Eurormaoniy International
2 Cost of beker per 33cl: Euromonitor International from International Labour QOrganisatio
3 Beer: EuroNonitor from trade sources/national statistics

:' Country Feports.,

I Company profiles.. Copyright arNl database right Euromonitor Fle 2005

= Time series BERAN

L T (il} Beara® oAb e ade valie rsp - € mn 5 711,08 5 630,40 5 560,63 5 526,02 541479 5 342,07

P - (il.} BRSO 6 143,25 6 070,40 5 989,22 5 986,21 5 818,04 5571592

el R (i1} Consumer expenditure on beer £1 51 _¢ 11 166,00 11 637,00 12 012,00 12 312,00 12 954,00 4GRS

- Unit multiplier A

SrGiiE @ Cost of beer per 33c/ 2 - ¢ il B i i
5. Per capita‘household Paland
@ Beer 22 - off-trade value rsp - PLN min 6 100,36 6 929,19 s T EEZ43 19646 4421 86

fil} Beer 32 - off-trade volume - mn litres 1 343,10 1489,90 152020 184029 1801,29 1 888,70
i Consumer expenditure on beer £1 51 _ 7 636,00 7 9G5,00 & 024,00 G 234,00 719,27 9 562,60
N addfremove geography.. PLM mn
Add,-"remoue category.. L] Cost of beer per 33cl 52 _ppy 1,71 e i i i i

I Companies and shares..

Definicje kategorii, poje¢ znajdujacych
sie w tabeli, ktdrg aktualnie widzimy.

Dane z tabeli w postaci wykresu.

Istnieje mozliwos$¢ wyboru formy Mozliwo$¢ zmiany tych wartosci.

wykresu.




Przyciski
pozwalajace :
zobaczy¢ caty
raport, przenies¢
i zachowac
zawartos¢ raportu
do MS Word,
Excell lub PDF
na wybrany
nosnik
elektroniczny,
wvdrukowa¢ itd.

Mozemy
przechodzi¢ do
interesujacych
nas czesci
raportu.

\ﬂ.s Warking Conditions

Raport w postaci
konspektu.

02 Price
\

Mozliwos$¢ zmiany
ogladanych danych
wg innej kategorii.

Przejscie do
innych raportow
powigzanych
jakas relacjgq
przedmiotowg

z tym aktualnie
przegladanym.
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74 Unemployed Female Poj
7.5 Part-time Employment

&, INCOME

g.1 Personal Income
8.2 Mean Disposable House
8.3 Number of Households
9, CONSUMER AND FAMILY
9.1 Consumer Expenditure

RELATED REPORT

| Consumer Lifestyles in Paland

RELATED DATA

| Socio-economic data..

| Country factfiles..,

Feedback |

Search options | Browse reports | Keyword search

% = PRE¥IOUS SECTION €
Consumer Lifestyles in Poland NEXT SECTION @

23 June 2005

Przyciski nawigacji po

SLINCONE raporcie.

8.1 Personal Income

Between 1990 and 2004 personal income grew markedly following rapid growth in GDP. The fastest growth occurred in the late
1990s, after an initial heavy fall caused by so-called “shock therapy™ through the rapid introduction of a free market economy and
following huge inflation pressures, the market stabilised, inflation was curbed and personal income as well as personal disposable
incomes exceeded pre-transitional levels.

Owerthe 1999-2004 period, gross disposable income {gross income) grew by an estimated 34% in current value terms and some
9% in caonstant terms, to an estimated PLNE0O billion. Despite growing pressure from the left wing government and some of the
opposition, the Mational Bank of Poland {MBF), by using various financial and monetary instruments, kept the growth in gross
disposable income close to the level of GDP growth in the review period.

The rise in gross nominal disposable income exceeded the rise in consumer expenditure on leisure, which meant that considerable
sums of money were channelled into buying goods such as houses, cars, mobile phones, computers and other household
appliances and services, In fact the awnership levels of cars, mobile phones and household appliances rose markedly in the review
period.

In particular, late 2003 and early 2004 saw a “pre-emptive” rush to shops by many consumers, before Poland’s entry to the EU in
May 2004, in order to either stock on sore trivial everyday consumer goods, such as sugar or toiletries, or to make more
expensive purchases such as building materials, cars, computers, electronics and others so as to avoid paying higher prices
caused by increased VAT,

It is noteworthy that statistical data regarding the value of disposable incorme as well as other factors released by the Mational
Statistics Office is being continuously revised and carrected, thus ewven data going back as far as 1999 is being recently adjusted.
This is an important issue as it reflects the dynamics of the economic changes taking place in the country and interpretation of
ongoing market changes,

Informacja o bazie GMID opracowana przez: Lucyna Cybulska/Biblioteka WSB w Toruniu

Wszelkie zapytania zwigzane z bazg, testowaniem, uwagi i opinie o bazie Global Market Information Database (GMID)

prosze kierowac bezposrednio lub na adres: Valerjan.Gotovski@euromonitor.lt.




