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BAROMETR RYNKU CONSUMER FINANCE

Barometr Rynku Consumer Finance nieznacznie zmniejszyt sie do 96,7 punktu, gtdwnie za sprawg

stabszych oczekiwan co do powaznych wydatkow.
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W Il kwartale 2024 r. Barometr Rynku Consumer Finance
(BRCF) zmniejszyt sie 0 1 punkt, osiagajac poziom 96,7 pkt.,
Co wskazuje na wygaszanie poprawy oberwanej w poprzed-
nim roku. Wartos$¢ barometru nadal pozostaje ponizej warto-
Sci bazowej, jednak jest wyzsza niz w analogicznym okresie
ubiegtego roku.

W kierunku wzrostu BRCF w biezacym kwartale oddzia-
tywaty oceny w zakresie otoczenia makroekonomicznego
i bezrobocia oraz prognozowanej wiasnej sytuacji finanso-
wej. Na obnizenie ogoélnej wartosci barometru wptynat ob-
szar wydatkow i sktonnosci finansowania ich kredytem.

W biezacym badaniu saldo optymistow i pesymistow
w zakresie przewidywanej zmiany ogolnej sytuacji ekono-
micznej Polskiw najblizszych 12 miesigcach ulegto poprawie
0 0,7 pkt., ale jednoczesnie w poréwnaniu z poprzednim ro-
kiem jest nizsze o 1 pkt. W ciggu ostatnich trzech kwartatow
poprawa w tym obszarze wyniosta tacznie 4 pkt. Dodatkowo
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czwarty kwartat z rzedu obserwujemy spadek obaw przed
bezrobociem — saldo optymistow i pesymistow w zakresie
przewidywanej zmiany poziomu bezrobocia w kraju w na-
stepnych 12 miesigcach poprawito sie 0 1,8 pkt., ataczna po-
prawa w ostatnich czterech kwartatach wyniosta 5,4 pkt.

Oceny w zakresie zbilansowania wiasnych budzetow go-
spodarstw domowych poprawity sie. W biezacym badaniu
63,8% respondentdw deklaruje, ze ma nadwyzke i jest w sta-
nie oszczedzad z biezacych dochodéw (poprzednio 60,9%,
przed rokiem ok. 58,1%).

Oceny poprawity sie takze w zakresie przysztej sytuacji
finansowej gospodarstw domowych. Saldo w pytaniu ,Jak —
przypuszczalnie — zmieni sie sytuacja finansowa Panstwa
gospodarstwa domowego w nastepnych 12 miesigcach?”
ulegto poprawie o 3,4 pkt. Obecnie 61% respondentdw spo-
dziewa sie bezproblemowej obstugi swoich zobowigzan (po-
przednio ok. 60%, przed rokiem ok. 61%).



Sktadowe Barometru Rynku Consumer Finance

- . & . . . . . . zZmiana . zmiana do 3MA
Obszar / Wskaznik j.m. Srednia | IV'24 | VII'24 | X'24 | 1'25 | IV'25 Kw/kw zmianar/r Sredniej kw/kw
Otoczenie makroekonomiczne
0godlna sytuacja ekonomiczna Polski - prognoza % saldo* -23,6 -15,8 | -20,7 | -17,9 | -17,5 | -16,8 0,7 -1,0 6,8 1,3
Bezrobocie w kraju — prognoza (odwrdcona skala) % saldo* -23,0 |-33,2|-32,2|-31,0 | -29,5 | -27,8 1,8 54 -4,8 15
Wydatki i sklonnosé¢ do korzystania z kredytu
Prognoza zakupu débr trwatego uzytkowania
% planujacych wydatki 59,1 50,9 | 53,3 | 54,9 | 50,8 | 51,5 0,8 0,7 -7,6 -0,6
Spos6b finansowania planowanych wydatkéw na dobra
trwatego uzytkowania % korzystajacych z kredytu 55,8 45,9 | 50,2 | 455 | 45,9 | 449 -1,0 -1,0 -10,9 -1,8
Prognoza zakupu samochodu
% planujacych wydatki 12,6 10,4 9,5 10,6 | 12,8 | 11,3 -1,5 0,9 -1,3 0,6
Sposob sfinansowania wydatkéw na zakup samochodu
% korzystajacych z kredytu 78,7 778 | 73,6 | 81,2 | 78,7 | 75,2 -3,6 -2,5 -3,4 0,5
Prognoza wydatkéw na remont domu/mieszkania
% planujacych wydatki 35,7 28,5 | 28,0 | 27,5 | 26,0 | 26,4 0,5 -2,1 -9,2 -0,5
Sposob sfinansowania wydatkéw na remont
domu/mieszkania % korzystajacych z kredytu 52,7 41,0 | 49,0 | 46,6 | 50,2 | 46,8 -34 5,8 -5,9 -0,8
Sytuacja finansowa, zdolnos$¢é kredytowa
Zmiana sytuacji finansowej — prognoza % saldo* -14.4 -6,8 | -11,0 | -10,2 | -7,6 -4,3 3,4 2,5 10,1 2,2
Stan portfeli gospodarstw domowych % z nadwyzka biezaca 39,7 61,0 | 57,5 | 62,3 | 59,8 | 61,0 11 0,0 21,3 12
Prognoza obstugi zobowigzan % bezproblemowo 55,9 58,1 | 58,3 | 61,0 | 60,9 | 63,8 2,9 57 79 1,8
Barometr Rynku Consumer Finance (BRCF) pkt. 100 94,7 | 96,2 | 97,2 | 97,7 | 96,7 -1,0 2,0 -3,3 0,2
*saldo = optymisci — pesymisci
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POWAZNE WYDATKI | ICH FINANSOWANIE

Odsetek deklarujagcych powazne wydatki w nadchoda-
cym roku (,zdecydowanie tak” + ,mozliwe” lub ,bardzo
duze” + ,dos¢ duze” prawdopodobienstwo)
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W Il kwartale 2025 r. tendencje zmian sktonnosci do pono-
szenia powaznych wydatkéw w nadchodzacym roku wyka-
zywaty zréznicowanie zaleznie od rodzaju wydatkow.

Wydatki na dobra trwate planuje obecnie 51,5% respon-
dentéw, w tym 9% ,zdecydowanie tak”, a 42,5% ,mozliwe”.
Jest to nieznaczna poprawa w poréwnaniu z poprzednim
kwartatem (o 0,7 pkt. proc.). Sposrdd gospodarstw domo-
wych deklarujagcych poniesienie takich wydatkow 40,2%
wskazuje naich wzrost (poprzednio byto to 36,5%). Obecnie
44,9% respondentéw deklaruje, ze przy zakupach dobr trwa-
tych skorzysta przynajmniej czesciowo z kredytu (w porow-
naniu do 45,9% kwartat wczesniegj). Pod koniec 2021 r. byto
t0 58%, aw 2019 r. ponad 61%.

Mozliwosé poniesienia wydatkdw na zakup samochodu
w najblizszych 12 miesigcach zadeklarowato 11,3% re-
spondentow. Oznacza to wyrazny spadek w poréwnaniu do
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poprzedniego badania (12,8%). Niestety rownolegle zmalat
tez odsetek respondentéw deklarujgcych finansowanie za-
kupu samochodu z kredytu (75,2% wobec 78,7% w poprzed-
nim kwartale).

Prawdopodobienstwo wydatkow na zakup lub budowe
domu/mieszkania wzrosto — obecnie 15,4% gospodarstw
domowych planuje takie wydatki (13,9% poprzednio i 13,3%
przed rokiem). Sktonnos$¢ do finansowania kredytem w tym
obszarze wynosi obecnie 78,4% (wobec 77,3% przed kwar-
tatem i 82% przed rokiem).

W przypadku duzych wydatkéw remontowych 26,4% re-
spondentéw deklaruje, ze ma takie plany, co oznacza lekki
wzrost w stosunku do poprzedniego okresu (26%). Nato-
miast sklonnos$¢ do finansowania remontow kredytem wy-
niosta 46,8%, co oznacza istotny spadek wzgledem wcze-
$niejszego kwartatu (50,2%).



OBSLUGA ZOBOWIAZAN

Barometr Obstugi Zobowigzan (BOZ) w silnym trendzie wzrostowym. Gospodarstwa domowe
oczekujg w coraz wiekszym stopniu bezproblemowej obstugi swoich zobowigzan.
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W Il kwartale 2025 r. Barometr Obstugi Zobowigzan (BOZ)
wyniost 109,7 pkt., co oznacza wzrost w stosunku do po-
przedniego kwartatu (107,4 pkt.). Jakos¢ obstugi zobowia-
zan jest w silnym trendzie wzrostowym, cho¢ daleko nam
jeszcze do historycznych maksimoéw sprzed kryzysu pande-
micznego, gdy BOZ osiggat wartosci bliskie 120 pkt.,
a w szczytowym momencie przekraczat nawet 123 pkt. Po-
prawa BOZ wynika z lepszych oczekiwan co do bezproble-
mowej obstugi zobowigzan.

W przypadku biezgcej obstugi zobowigzan nadal domi-
nuja respondenci, ktérzy deklarujg jej brak problemoéw
w tym zakresie — obecnie jest ich 72,8%, czyli podobnie jak
w poprzednim kwartale (73%) i nieco wiecej niz przed rokiem
(72,2%). Mate problemy z biezaca obstuga zobowigzan
deklaruje obecnie 21,5% respondentéw (wobec 20,8%
w poprzednim kwartale i 22% przed rokiem), a na duze pro-
blemy wskazuje 5,7% (wobec 6,2% poprzednio i 5,8% przed
rokiem), w tym 1% gospodarstw domowych zmaga sie
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Z opoznieniami w obstudze zobowigzan przekraczajacymi
6 miesiecy (wobec 2% poprzednio).

W prognozie terminowosci obstugi zobowigzan w nad-
chodzacych 12 miesigcach réwniez przewaza grupa gospo-
darstw domowych, ktdre spodziewaja sie bezproblemowej
obstugi swoich zobowigzan. Obecnie 63,8% respondentow
deklaruje brak przewidywanych trudnosci w tym zakresie
w najblizszym roku (wobec 60,9% przed kwartatem i 58,1%
przed rokiem). Obserwujemy tu silny trend wzrostowy, cho¢
nadal jestesmy ponizej wartosci sprzed 2020 roku (69%).
Na mozliwos¢ pojawienia sie matych problemow z przyszig
obstuga zobowigzan wskazuje obecnie 16% respondentow
(w poréwnaniu z 16,6% w poprzednim kwartale i 17,2%
przed rokiem), a duzych probleméw spodziewa sie 4,9%
(wobec 5,8% przed kwartatem i 4,7% przed rokiem). Dodat-
kowo 14,1% respondentéw nie jest w stanie przewidzie¢
swojej sytuacji w zakresie obstugi zobowigzan w przysztosci
(wobec 15,2% przed kwartatem i 19,1% przed rokiem).
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Sktadowe Barometru Obstugi Zobowigzan
Obszar | Wskaznik jm Srednia | IV'24 |VIr24| x'24 | 125 |Ives | | ZMiANA | o hapy|ZMianadol  3MA
o kw/kw Sredniej kw/kw
Biezaca obstuga zobowiazan
1. bezproblemowo % 70,1 72,2 | 714 | 742 | 73,0 | 72,8 -0,2 0,6 2,7 0,5
2. z matymi problemami % 220 | 223 | 21,1 | 20,8 | 21,5 0,7 -0,5 -0,3
3. zduzymi problemami, lecz opdznienie sptaty
nie przekracza 6 miesigcy % 43 | 48 | 35 | 42 | 47 0,5 0,4 0,0
4. z duzymi problemami, lecz opdznienie sptaty B . :
przekracza 6 miesiecy % 15 15 12 2,0 1,0 1,0 0,5 0,2
3+4. z duzymi problemami % 5,8 6,3 4.7 6,2 5,7 -0,5 -0,1 -0,2
Prognoza obstugi zobowigzan
1. bezproblemowo % 55,9 58,1 | 68,3 | 61,0 | 60,9 | 63,8 2,9 57 7,9 1,8
2. z nie wielkimi problemami % 17,2 | 18,0 | 15,6 | 16,6 | 16,0 -0,6 -1,2 -0,7
3. zduzymi problemami % 4,7 5,3 54 5,8 4,9 -0,9 0,2 -0,1
4, zapr;estaniemy obstugiwac jakiekolwiek % 09 15 14 15 1,2
zobowigzania
5. nie wiem % 19,1 | 16,9 | 16,7 | 152 | 14,1 -1,1 -5,0 -0,9
3+4. z duzymi problemami lub zaprzestaniemy = N
obstugiwac jakiekolwiek zobowigzania % 56 6.8 6.8 78 6.1 12 0,5 0.2
Barometr Obstugi Zobowiazari (BOZ) pkt. 100 |104,2|103,5|108,8 | 107,4 | 109,7 2,2 5,5 9,7 2,1
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Pytanie specjalne: planowanie budzetu domowego

83% Polakow przekracza swoje plany wydatkowe — najczesciej siegajg po oszczednosci.

W tej edycji badania zapytalismy respondentéw, czy zdarza
im sie przekracza¢ wydatki w zaplanowanych kategoriach
budzetu domowego. Uzyskane odpowiedzi sg o tyle istotne,
ze pokazuja, jak gospodarstwa domowe zarzadzajg niepla-
nowanymi obcigzeniami finansowymi i jak reaguja na od-
stepstwa od zatozonych plandéw. Okazato sig, ze jedynie
9,8% ankietowanych nigdy nie notuje przekroczenia planéw
wydatkowych, podczas gdy 11,8% przyznaje, ze robi to cze-
sto, a 3,2% — bardzo czesto. Najliczniejszg grupe, az 41,1%,
stanowig osoby, ktdrym zdarza sie to czasami, natomiast
dodatkowe 27,0% doswiadcza takich sytuacji rzadko. Co
istotne, 7,1% respondentow w ogole nie planuje budzetu.
Do os6b, ktére wskazaty na wystepowanie przekroczen,
skierowane zostato drugie pytanie: ,Jezeli zdarza sie przekro-
czy¢ wydatki, to w jaki sposob zwiekszajg Panstwo wydatki
w danych kategoriach?”. Wyniki pokazuja, ze gospodarstwa
domowe stosujg w tym zakresie réznorodne strategie.
Najczesciej wskazywanym sposobem finansowania nad-
wyzek byto korzystanie z witasnych oszczednosci - tak odpo-
wiedziato 47,5% ankietowanych. Znaczna grupa (38,3%)

rezygnuje z innych planowanych zakupéw, aby szybko odzy-
ska¢ niezbedne $rodki i niemal jedna trzecia badanych
(80,7%) przesuwa $rodki miedzy poszczegdlnymi katego-
riami budzetowymi, co $wiadczy o duzej elastycznosci finan-
sowej gospodarstw. Wsréd mniej popularnych, ale nadal
istotnych metod radzenia sobie z przekroczeniami znalazto
sie poszukiwanie dodatkowych zrodet dochodu — deklaruje
ie 19,1% respondentow. Relatywnie niewielka czes¢ osob
(14,1%) decyduje sie na zacigganie drobnych zobowigzan
finansowych, np. wykorzystujac debet czy karte kredytowa.
Z zakupow na raty lub ptatnosci odroczonych korzysta
11,8%, natomiast najmniej popularne sg pozyczki od rodziny
lub znajomych (10,3%).

Uzyskane wyniki jasno wskazuja, ze gospodarstwa do-
mowe starajg sie przede wszystkim bazowac na wtasnych za-
sobach finansowych i ogranicza¢ potrzebe zewnetrznych
zrodet finansowania. Sklonnosé do elastycznego reagowania
na przekroczenia budzetowe jest wysoka, natomiast strate-
gie obciazajgce gospodarstwa dtugoterminowymi zobowig-
zaniami sg wykorzystywane stosunkowo rzadko

Nie planuje budzetu

Nigdy

Rzadko

Czasami

Czesto

Bardzo czesto

Czy zdarza sie Panstwu przekroczy¢ wydatki w zaplanowanych kategoriach budzetu domowego? (w %)

411

N=1000

Korzystam z oszczednosci

Rezygnuje z innych planowanych zakupéw

Przesuwam srodki z innych kategorii budzetowych

Pracuje dodatkowo / szukam dodatkowego Zrédta
dochodu

Zaciggam drobne zobowigzania (karta kredytowa,
debet)

Korzystam z zakupdw ratalnych lub odroczonych
ptatnosci

Pozyczam pienigdze od rodziny lub znajomych

Jezeli zdarza sie przekroczy¢ wydatki, to w jaki sposéb zwiekszajg Panstwo wydatki w danych kategoriach? (w %)

47,5

N=831
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Pytania specjalne: budzet domowy a wydatki na pasje i zainteresowania

Ponad 39% spoteczenstwa przeznacza regularnie srodki finansowe na swoje pasje i zainteresowa-
nia. Dominujgcym celem sg podrdzne i turystyka oraz sport i fitness.

W obecnej edycji badania kondycji gospodarstw domowych
poddalismy dodatkowo diagnozie kwestie przeznaczania
srodkoéw finansowych na wtasne pasje lub zainteresowania.
Ponad 39% respondentdw deklaruje, ze robi to regularnie.
Okoto 28% wskazuje, ze ich pasje nie wymagaja regular-
nego przeznaczania na nie srodkéw finansowych i niewiele
mniej, okoto 26%, ze nie inwestuje w hobby regularnie, bo
ma wazniejsze wydatki. Jedynie 7,1% gospodarstw domo-
wych wskazato, ze nie ma pasji. Wyniki pokazujg wiec, ze
znaczgca czes¢ gospodarstw domowych znajduje w swoim
budzecie miejsce na rozwijanie pasji, cho¢ wiekszos¢ nie
przeznacza na to funduszy systematycznie.

W kolejnym etapie badania zapytano osoby regularnie
finansujace swoje pasje, na co gléwnie przeznaczajg srodki
finansowe w tym zakresie. Najczesciej wskazywang opcja
byty podréze i turystyka, w ktore systematycznie inwestuje
okoto 63% respondentow. W drugiej kolejnosci znalazt sie
sportifitness, wskazywany przez okoto 42%. Znaczna czesé
respondentow inwestuje takze w kulture i rozrywke, do ktorej
zaliczy¢ mozna np. wyjscia do kina, teatru czy na koncerty
— te opcje wybrato okoto 36,5% 0s6b finansujacych swoje
zainteresowania. Nastepne miejsca zajety: czytelnictwo,
czyli np. zakup ksigzek i prasy (okoto 29%), zwierzeta

domowe i opieka nad nimi (27%), moda i uroda (24,0%), go-
towanie i gastronomia oraz ogréd/dziatka/majsterkowanie
(po 22,4% kazda). Nieco ponad jedna pigta badanych inwe-
stuje w nauke i rozwoj (21,7%) lub technologie i gry (20,4%),
a ponad jedna na dziesie¢ oséb — w motoryzacje (13,3%)
i sztuke i tworczosé (11,5%). Najmniej popularne okazaty sie
wedkarstwo (4,8%) oraz kategoria inne (0,8%).

Trzecie pytanie w tym obszarze badania dotyczyto wyso-
kosci miesiecznych naktadow finansowych przeznaczanych
na pasje. Najwiecej badanych regularnie finansujacych
swoje pasje (47 %), zadeklarowato sume od 200 zt do 500 zt
miesiecznie. W drugiej kolejnosci jest grupa badanych, ktora
wskazata najnizszy przedziat kwotowy, tj. do 200 zt miesiecz-
nie i jest to 28,1% respondentdw, z kolei najwyzszy prze-
dziat, powyzej 500 zt miesiecznie zostat wskazany przez
jedna czwartg badanych.

Wyniki badania pokazuja wyraznie, ze istotna grupa Po-
lakéw regularnie finansuje swoje pasje — czyni tak ponad
dwie piate gospodarstw domowych. Ci, ktérzy decyduja sie
przeznaczac¢ w sposob regularny czes¢ budzetu na hobby,
najczesciej inwestuja w podroze lub aktywnosc¢ sportowa,
ale czesto s3 to takze wydarzenia kulturalne, czytelnictwo
czy tez réznego rodzaju domowe zajecia.

27,6

Czy przeznaczacie Panstwo regularnie srodki finansowe na swoje pasje/zainteresowania? (w %)

mTak
Nie - moje pasje nie wymagaja przeznaczania
regularnie srodkow finansowych na ten cel
Nie - mam wazniejsze wydatki

= Nie - nie mam pasji

N=1000

Na co gléwnie przeznaczacie Panstwo srodki finansowe
w zwiazku z realizacja pasiji i zainteresowan? (w %)
Podréze i turystyka

Sport i fitness

Wydarzenia kulturalne (koncerty, muzea,
teatr, kino itd.)

Literatura

Zwierzeta i opieka nad nimi
Moda i uroda

QOgrod / dziatka / majsterkowanie
Gotowanie i gastronomia

Nauka i rozwdj

Technologiai gry

Motoryzacja

Sztuka i tworczosé

Wedkarstwo

Inne

Jakie sg Panstwa miesieczne wydatki na pasje
i zainteresowania? (w %)

63,3

25,0

46,9

mdo 200 zt

201-500 zt

powyzej 500 zt

N=392 N=392
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