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Uczestnicy postępowania o udzielenie 





            

zamówienia publicznego w trybie przetargu 




            

nieograniczonego na realizację kampanii 







reklamowej dla Szkoły Głównej Handlowej w 
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W związku z wniesieniem pytań dotyczących w/w postępowania o udzielenie zamówienia publicznego, na podstawie art. 38 ust. 2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113 poz.759), przekazujemy treść pytań, wyjaśnienia Zamawiającego oraz uzupełnienie opisu przedmiotu zamówienia, które stanowią nieodłączną część specyfikacji istotnych warunków zamówienia (SIWZ):

Dot. INTERNETU

Pytanie 1 : Państwo wymagają aby w serwisie GoldenLine.pl była: 

Forma reklamy: Box 180x180, przekierowanie na serwis SGH

Otrzymaliśmy odpowiedź od tego właśnie serwisu o następującej treści : 

Jeżeli chodzi o Box 180x180 to jest mały problem bo ta forma nie pojawia się w całym serwie, ale tylko na wybranych sekcjach. I w tym momencie Goldenline nie jest  w stanie wyestymować ruchu w założonej grupie celowej w odniesieniu do wybranych sekcji  i po prostu nie może tego zrealizować i wycenić. Zaproponowano nam za to inne nośniki – zdaniem Goldenline skuteczniejsze:

	750x100

	750x200

	980x100

	980x200

	750x100/300

	980x100/300

	250x250


Czy mogą się Państwo do tego ustosunkować ? 

Pytanie 2: W momencie planowania kampanii, pojawiło się pytanie dotyczące Internetu, a konkretnie pkt 4: „Forma reklamy: Box 180x180, przekierowanie na serwis SGH”. Jeżeli chodzi o Box 180x180 to ta forma nie pojawia się w całym serwie, ale tylko na wybranych sekcjach. I w tym momencie nie można wyestymować ruchu w założonej grupie celowej w odniesieniu do wybranych sekcji. Można to zrobić np. dla double billboarda. Czy taka zmiana jest dopuszczalna? Jeśli nie, to co należy wycenić biorąc pod uwagę, że formy boksu nie można wycenić w grupie docelowej?

Odp. Zamawiający dokonuje zmian w treści SIWZ, w załączniku Nr 1 do SIWZ Szczegółowa specyfikacja zamówienia pkt III INTERNET ppkt 4 Kampania reklamowa w GoldenLine.pl.

Założenia:
-  TG: All 22 – 25, województwo mazowieckie.
-  Osoby, które nie są studentami SGH.
-  Capping: 3.
-  Liczba odsłon: 20000.
-  Przygotowanie kreacji graficznej po stronie zleceniobiorcy (w
porozumieniu ze zlecającym).
-  Forma reklamy: BILBOARD 750x100, przekierowanie na serwis SGH.
-  Emisja: 10 – 16 września.
-  Przekaz: rekrutacja na studia magisterskie w SGH.
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