
SPECYFIKACJA ISTOTNYCH WARUNKÓW ZAMÓWIENIA

(SIWZ)

Dotyczy postępowania o udzielenie zamówienia publicznego, prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego poniżej równowartości kwoty 193 000 euro na:

Realizacji kampanii reklamowej dla 

Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie Al. Niepodległości 162.
 (nr postępowania DZP-361- 58/2010)
Podstawa prawna

Postępowanie o udzielenie zamówienia prowadzone jest na podstawie ustawy z dnia 29 stycznia 2004r.  Prawo zamówień publicznych (Dz. U. z 2010 r. Nr 113 poz.759)

ZAMAWIAJĄCY :

Szkoła Główna Handlowa

Al. Niepodległości 162

02-554 Warszawa

tel/fax 564-86-08

www.sgh.waw.pl

REGON 000001502

NIP 525-000-84-07

I. OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA

Przedmiotem zamówienia jest realizacja kampanii reklamowej dla Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie 
Al. Niepodległości 162.

1. Założenia ogólne:

    Przetarg dotyczy zakupu: powierzchni reklamowej w prasie i internecie, czasu antenowego w stacjach   

    radiowych, emisji spotu w sieci kin. Są dwie grupy celowe:

a. all 17-23 – potencjalni studenci I i II stopnia,

b. all 35-59 – rodzice potencjalnych studentów.

     Terminy wskazane w specyfikacji dot. kampanii w radiu i internecie mogą ulec przesunięciu o kilka dni.

2.  Szczegółowa specyfikacja zamówienia - terminarz i zakres wykonywanych w ramach umowy usług zawarta     

     jest w załączniku Nr 1 do SIWZ.
3. Szczegółowy sposób realizacji przedmiotu zamówienia został określony w załącznik Nr 2 do SIWZ tj.   

      warunkach umownych wraz z załącznikiem.
CPV – 79340000-9
II. TERMIN REALIZACJI

Wymagany termin realizacji zamówienia –   od daty podpisania umowy do dnia 31 grudnia 2010 r.

III. WARUNKI UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU

1. O zamówienie mogą ubiegać się wykonawcy, którzy spełniają warunki, dotyczące:

1)    posiadania wiedzy i doświadczenia;
    

Zamawiający uzna powyższy warunek za spełniony, jeżeli wykonawca wykaże, że w okresie ostatnich    trzech lat przed upływem terminu składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w  tym okresie, wykonał a w przypadku świadczeń okresowych lub ciągłych również wykonuje co najmniej 2 zamówienia o wartości minimum 200.000,00 zł brutto każde, których przedmiotem były (są) usługi polegające na realizacji kampanii reklamowej oraz przedstawi dokumenty potwierdzające należyte ich wykonanie lub wykonywanie.  

2)   sytuacji ekonomicznej i finansowej;

Zamawiający uzna powyższy warunek za spełniony, jeżeli wykonawca wykaże, że jest ubezpieczony od odpowiedzialności cywilnej w zakresie prowadzonej działalności związanej z przedmiotem zamówienia na kwotę minimum 200.000,00 zł. 

Ocena spełnienia warunków wymaganych od Wykonawców zostanie dokonana wg formuły spełnia – nie spełnia, na podstawie złożonych oświadczeń i dokumentów wyszczególnionych w dziale IV niniejszej SIWZ. Z treści załączonych dokumentów musi wynikać jednoznacznie, iż w/w warunki Wykonawca spełnił. 

Nie wykazanie spełnienia chociażby jednego warunku skutkować będzie wykluczeniem wykonawcy z postępowania.

W przypadku wspólnego ubiegania się o zamówienie warunek, o którym mowa w ust. 1 pkt 1 i 2 i  uznaje się za spełniony, jeżeli Wykonawcy łącznie wykażą spełnianie warunku.

2.  O udzielenie zamówienia mogą ubiegać się wykonawcy, którzy nie podlegają wykluczeniu na podstawie art. 24  ust. 1 ustawy.

     W przypadku wspólnego ubiegania się o zamówienie każdy z Wykonawców musi wykazać, że nie podlega wykluczeniu  na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy.

IV. INFORMACJA O OŚWIADCZENIACH LUB DOKUMENTACH, JAKIE MAJĄ DOSTARCZYĆ WYKONAWCY W CELU POTWIERDZENIA SPEŁNIANIA WARUNKÓW UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU ORAZ NIEPODLEGANIA WYKLUCZENIU NA PODSTAWIE ART. 24 UST. 1 USTAWY.

1. W zakresie wykazania spełniania przez wykonawcę warunków, o których mowa w art. 22 ust. 1 ustawy należy przedłożyć:

a)    oświadczenie o spełnieniu warunków udziału w postępowaniu (formularz nr 3a do SIWZ)

b)   wykaz wykonanych usług w okresie ostatnich trzech lat przed upływem terminu składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie, z podaniem ich przedmiotu, dat wykonania i odbiorców, oraz załączeniem dokumentu potwierdzającego, że te usługi  zostały wykonane należycie, zgodny z formularzem nr 4 do SWIZ, potwierdzający spełnianie warunku określonego w części III ust. 1 pkt 1) SIWZ.

c)  opłaconą polisę, a w przypadku jej braku inny dokument, potwierdzający, że Wykonawca jest ubezpieczony od odpowiedzialności cywilnej w zakresie prowadzonej działalności związanej z przedmiotem zamówienia na sumę nie mniejszą niż określona w części III ust. 1 pkt 2) SIWZ. Jeżeli z polisy jednoznacznie nie wynika fakt jej opłacenia, Zamawiający uzna za wystarczające załączenie do polisy dowodu opłacenia polisy. 

2.     W zakresie potwierdzenia niepodlegania wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1, należy przedłożyć:

a) oświadczenie o niepodleganiu wykluczeniu z postępowania o udzielenie zamówienia publicznego na podst. art. 24 ust. 1 ustawy stanowiącym formularz nr 3b do SIWZ; 

b) aktualny odpis z właściwego rejestru, jeżeli odrębne przepisy wymagają wpisu do rejestru, w celu wykazania braku podstaw do wykluczenia w oparciu o art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy, wystawiony nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert, a w stosunku do osób fizycznych oświadczenie w zakresie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy na formularzu nr 3c do SIWZ;
3.   Dokumenty podmiotów zagranicznych.

Jeżeli wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania poza terytorium Rzeczpospolitej Polskiej, zamiast dokumentu wymienionego w części IV pkt 2 lit. b), przedkłada dokument wystawiony w kraju, w którym ma siedzibę lub miejsce zamieszkania potwierdzający, że:

- nie otwarto jego likwidacji ani nie ogłoszono upadłości – wystawiony nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert.
	Jeżeli w miejscu zamieszkania osoby lub w kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania, nie wydaje się dokumentu, o którym mowa powyżej, zastępuje się go dokumentem zawierającym oświadczenie złożone przed notariuszem, właściwym organem sądowym, administracyjnym albo organem samorządu zawodowego lub gospodarczego odpowiednio miejsca zamieszkania osoby lub w kraju, w którym wykonawca ma siedzibę lub miejsce zamieszkania. Dokument taki powinien być wystawiony nie wcześniej niż 6 miesięcy przed upływem terminu składania ofert.

	Dokumenty sporządzone w języku obcym muszą być złożone wraz z tłumaczeniem na język polski.


V. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

1. Wykonawca może złożyć jedną ofertę. 

2. Zamawiający  nie dopuszcza składania ofert  wariantowych.

3. Zamawiający  nie dopuszcza składania ofert  częściowych.

4. Treść oferty musi odpowiadać treści  specyfikacji istotnych warunków zamówienia.

5. Ofertę składa się w formie pisemnej. Oferta musi być napisana czytelnie, w języku polskim (wskazany jest maszynopis lub wydruk komputerowy).

6. W ofercie należy wskazać części zamówienia, których wykonanie zostanie powierzone podwykonawcom. 
7. Oferta musi być podpisana przez osobę upoważnioną do reprezentowania wykonawcy, zgodnie ze sposobem reprezentacji wykonawcy określonym we właściwym rejestrze lub zaświadczeniu albo innym dokumencie, właściwym dla formy organizacyjnej wykonawcy. 

8. Zaleca się, aby wszystkie strony oferty (w tym załączniki), w kolejności wskazanej w formularzu ofertowym, były ponumerowane, spięte (zszyte) w sposób zapobiegający możliwości zdekompletowania oferty .

9. Wszystkie poprawki lub zmiany w tekście  muszą być parafowane i datowane własnoręcznie przez osobę podpisującą ofertę.

10. Wykonawcy ponoszą wszelkie koszty związane z przygotowaniem i złożeniem oferty.

11. Wykonawcy mogą wspólnie ubiegać się o udzielenie zamówienia, w takim przypadku  ustanawiają pełnomocnika  do reprezentowania ich w postępowaniu o udzielenie zamówienia albo reprezentowania w postępowaniu i do zawarcia umowy.

12. Jeżeli oferta wykonawców, występujących wspólnie zostanie wybrana, Zamawiający będzie żądał  przed zawarciem umowy w sprawie zamówienia publicznego, umowy regulującej współpracę tych  wykonawców.

13. Wykonawcy, którzy złożyli wspólną ofertę ponoszą, w razie wybrania ich oferty przez zamawiającego, solidarną odpowiedzialność wobec Zamawiającego za wykonanie umowy.

14. Zamawiający informuje, iż zgodnie z art. 8 ust.3 ustawy Prawo zamówień publicznych, nie ujawnia informacji stanowiących tajemnicę przedsiębiorstwa, w rozumieniu przepisów o zwalczaniu  nieuczciwej konkurencji, jeżeli Wykonawca, nie później niż w terminie składania ofert, zastrzegł, że nie mogą być one udostępniane.  Wykonawca nie może zastrzec informacji, o których mowa w art. 86 ust. 4 ustawy Prawo zamówień publicznych.

15. Wszelkie informacje stanowiące tajemnicę  przedsiębiorstwa w  rozumieniu  ustawy  z  dnia  16  kwietnia  1993r. o   zwalczaniu   nieuczciwej   konkurencji   (Dz. U. z  2003 r.  Nr 153 , poz.  1503),  które Wykonawca   pragnie zastrzec   przed  dostępem  dla   innych  uczestników   postępowania, winny  być załączone  na  końcu oferty w osobnym opakowaniu,  w sposób umożliwiający łatwe od niej odłączenie i opatrzone napisem: „Informacje stanowiące tajemnicę przedsiębiorstwa – nie udostępniać innym uczestnikom postępowania”, z zachowaniem kolejności numerowania stron oferty.

16. Dokumenty, o których mowa w części IV ust. 1, 2, 3 są składane w oryginale lub kopii poświadczonej za zgodność z oryginałem przez wykonawcę, z zastrzeżeniem ust. 17 i 18. 

17. W przypadku wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie zamówienia oraz w przypadku podmiotów, o których mowa w § 1 ust. 2 i 3 rozporządzenia Prezesa Rady Ministrów z dn. 30 grudnia 2009r. w sprawie rodzajów dokumentów, jakich może żądać zamawiający od wykonawcy, oraz form, w jakich te dokumenty mogą być składane, dotyczącej tych podmiotów (Dz.U. Nr 226 poz. 1817), kopie dokumentów dotyczących odpowiednio wykonawcy lub tych podmiotów są poświadczane za zgodność z oryginałem przez wykonawcę lub te podmioty.

18. Oświadczenie o spełnianiu warunków udziału w postępowaniu, dokumenty, o których mowa w art. 26 ust. 2b i 2c ustawy oraz inne dokumenty nie wymienione w ust. 16 i 17 należy składać w formie oryginału lub kopii poświadczonej za zgodność z oryginałem przez notariusza.

VI. DOKUMENTY  WYMAGANE W OFERCIE  

	1.  Na ofertę składają się następujące dokumenty: 

	a)  Formularz oferty  zgodny w treści z  formularzem nr 1 do  SIWZ, zawierający oświadczenie wykonawcy, 

	     wskazujące te części zamówienia, których wykonanie  powierzy podwykonawcom.
b) Wypełniony formularz cenowy (formularz nr 2 do SIWZ).

	c)  Dokumenty, o których mowa w części  IV  SIWZ,  na potwierdzenie spełniania warunków udziału w  

	     postępowaniu. 

	d)  Pełnomocnictwo do podpisania oferty (oryginał lub kopia notarialnie poświadczona) - w przypadku   

	     podpisywania oferty przez pełnomocnika.

	e)  Pełnomocnictwo do reprezentowania w postępowaniu o udzielenie zamówienia albo reprezentowania w 

	     postępowaniu i do zawarcia umowy – w przypadku wykonawców wspólnie ubiegających się o udzielenie   

	    zamówienia.


VII. SPOSÓB POROZUMIEWANIA SIĘ Z WYKONAWCAMI I UDZIELANIA WYJAŚNIEŃ                DOTYCZĄCYCH   SIWZ 

1. Oświadczenia, wnioski, zawiadomienia i informacje Wykonawcy i Zamawiający przekazują pisemnie, 

      faksem lub drogą elektroniczną.

2.   W przypadku przesyłania dokumentów (informacji, zawiadomień, wniosków) za pośrednictwem faksu lub      

      drogą  elektroniczną odbiorca, na żądanie przesyłającego potwierdza fakt otrzymania dokumentu. 

3.   Osobami  uprawnionymi  przez Zamawiającego do kontaktowania się z Wykonawcami są:

      a) w sprawach dotyczących procedury postępowania  – Ewa Wojdak –  starszy specjalista w Dziale   

          Zamówień Publicznych – tel. 022 564 96 64, fax 022 564 86 08, 

          w godz. 10.00 – 14.00, ewojda@sgh.waw.pl , dzp@sgh.waw.pl 

      b) w sprawach dotyczących przedmiotu zamówienia: Anna Zalewska – dyrektor Biura Informacji i   
Promocji   – tel. 22 564 95 48.
4.  Wyjaśnianie treści SIWZ oraz jej ewentualna zmiana odbywać się będą zgodnie z art. 38 ustawy Prawo     

     zamówień publicznych.

VIII. OKRES ZWIĄZANIA OFERTĄ

Okres związania wykonawcy złożoną ofertą wynosi 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna się wraz z upływem terminu  składania ofert.

IX. MIEJSCE I TERMIN SKŁADANIA OFERT

1.   Ofertę należy złożyć w opakowaniu zamkniętym  w sposób gwarantujący jego nienaruszalność w Szkole 

     Głównej Handlowej Al. Niepodległości 162  02-554 Warszawa Dział Zamówień Publicznych, pokój nr  420.

2.  Termin składania ofert:   nie później niż do dnia 06.08.2010r.  do godziny  10:00
3   Opakowanie powinno być opatrzone pieczęcią firmową wykonawcy oraz następującym dopiskiem:  

Oferta na realizację kampanii reklamowej dla Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie Al. Niepodległości 162. Nie otwierać przed 06.08.2010r.  godz. 10:30.
4. Zamawiający  niezwłocznie zwróci ofertę, która została złożona po terminie.

5. Oferta może być przesłana za pośrednictwem operatora pocztowego lub w inny sposób; w takim przypadku 

       liczy się data i godzina dostarczenia oferty do Działu Zamówień Publicznych,  pokój nr  420.
X. WYCOFANIE, ZMIANY

1. Wykonawca może wprowadzić zmiany do złożonej oferty pod warunkiem, że Zamawiający otrzyma zmiany przed terminem składania ofert.

2.  Do zmiany oferty stosuje się odpowiednio wymagania dotyczące sporządzenia i składania ofert, w szczególności zmiany powinny być podpisane przez osobę upoważnioną do reprezentowania wykonawcy i zamieszczone w zamkniętym opakowaniu z tym, że na opakowaniu oprócz pieczęci wykonawcy, oznaczenia postępowania i terminu otwarcia ofert należy zamieścić dopisek „ZMIANA OFERTY”. Opakowania oznaczone dopiskiem „ZMIANA OFERTY” zostaną otwarte przy otwieraniu oferty Wykonawcy, który wprowadził zmiany i zostaną dołączone do oferty.  

3. Wycofanie oferty jest skuteczne pod warunkiem, że Zamawiający otrzyma pisemne oświadczenie o wycofaniu przed upływem terminu składania ofert.

4. Przed otwarciem ofert Zamawiający oceni skuteczność wycofania oferty i po stwierdzeniu skuteczności postępowania Wykonawcy odstąpi od otwierania oferty tego Wykonawcy. 

XI. INFORMACJE O TRYBIE OTWARCIA OFERT 

1. Otwarcie ofert nastąpi  dnia 06.08.2010r. godz. 10:30  w siedzibie zamawiającego  w Szkole Głównej 

      Handlowej w Warszawie, Al. Niepodległości 162 w pokoju nr 420.
2. Otwarcie ofert jest jawne.

XII. OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY

1. Wykonawca zobowiązany jest skalkulować cenę oferty tak, aby obejmowała wszystkie koszty konieczne dla właściwego zrealizowania przedmiotu  zamówienia.

2. Podstawę do obliczenia ceny ofertowej stanowi opis przedmiotu zamówienia zawarty w części I SIWZ oraz w n/w załącznikach do SIWZ:

      Nr 1 –  szczegółowa specyfikacja zamówienia 

      Nr 2  – warunki umowne wraz z załącznikiem.
3.   W formularzu ofertowym należy wpisać cenę ofertową w PLN. 
4.   Cenę ofertową należy podać netto i brutto, z wyodrębnieniem stawki podatku VAT i z dokładnością do 
      dwóch miejsc po przecinku (z dokładnością do 1 grosza).

XIII KRYTERIA OCENY I WYBORU  OFERT

Przy wyborze najkorzystniejszej  oferty Zamawiający będzie się kierował następującym kryterium i jego wagą:

Łączna kwota wynagrodzenia
- 100 %

Oferta o najniższej cenie uzyska 100 punktów, przy założeniu, że 1% = 1 pkt. Pozostałe oferty uzyskają wartość punktową wyliczoną wg poniższego wzoru:
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Za najkorzystniejszą ofertę uznana zostanie ta, która uzyska największą liczbę punktów w oparciu o przyjęte kryterium, spośród nie odrzuconych ofert.

XIV. WYBÓR NAJKORZYSTNIEJSZEJ OFERTY

Zamawiający udzieli zamówienia wykonawcy, którego oferta została oceniona jako najkorzystniejsza w oparciu o podane kryterium oceny (wyboru).
XV. ZAWARCIE UMOWY

1. Zamawiający wymaga od Wykonawców zawarcia umowy na warunkach określonych w Załączniku nr 2 do niniejszej SIWZ.

2. Wykonawca zostanie poinformowany o terminie zawarcia umowy.

3. Jeżeli Wykonawca, którego oferta została wybrana, uchyla się od zawarcia umowy Zamawiający może 

wybrać ofertę najkorzystniejszą spośród pozostałych ofert, bez przeprowadzania ich ponownej oceny,   chyba że zachodzą przesłanki, o których mowa w art. 93 ust.1 ustawy.

XVI. ZMIANA UMOWY

Zamawiający dopuszcza możliwość zmiany umowy w następujących przypadkach:
a)   w przypadku zmian w Ustawie o podatku VAT niniejsza umowa będzie odpowiednio zmieniona w zakresie    
      dotyczącym kwoty podatku VAT.

c) w zakresie terminu realizacji, jeżeli zaszły okoliczności, których nie można było przewidzieć w chwili     

      zawarcia umowy.
XVII. ŚRODKI OCHRONY PRAWNEJ

Wykonawcy, a także innemu podmiotowi, jeżeli ma lub miał interes prawny w uzyskaniu przedmiotowego zamówienia oraz poniósł lub może ponieść szkodę w wyniku naruszenia przez zamawiającego przepisów ustawy Prawo zamówień publicznych przysługują środki ochrony prawnej, określone w dziale VI ustawy Prawo zamówień publicznych dla zamówień, których wartość jest niższa od kwoty określonej na podstawie art. 11 ust. 8 ustawy.

 

 Warszawa ............................... 




...................................................................









            podpis Zamawiającego

W załączeniu :

- formularz Nr 1 –  formularz ofertowy

- formularz nr 2  – formularz cenowy

- formularz nr 3a – oświadczenie o spełnianiu warunków udziału w postępowaniu

- formularz nr 3b – oświadczenie o braku podstaw do wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy Pzp

- formularz nr 3c – oświadczenie o braku podstaw do wykluczenia na podstawie art. 24 ust. 1 pkt. 2 ustawy

- formularz nr 4   – wykaz usług

- załącznik Nr 1    – szczegółowa specyfikacja zamówienia 
- załącznik Nr 2    – warunki umowne wraz z załącznikiem





    



                  - formularz nr 1 do SIWZ 








Nazwa i adres wykonawcy




Miejscowość i data..............................

………………………………..

………………………………..

Tel. …………………………

Fax …………………………

E-mail: …………………….


NIP………………REGON…………………….


OFERTA

My, niżej podpisani ....................................................................................................................

działając w imieniu i na rzecz .................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................

w odpowiedzi na ogłoszenie o przetargu nieograniczonym składamy niniejszą ofertę na realizację kampanii reklamowej dla Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie Al. Niepodległości 162.
Oferujemy realizację zamówienia za cenę  ..........................................zł netto+ podatek VAT .....................zł, co daje cenę brutto .....................................................zł.
słownie:..............................................................................................................................................................zł

Oświadczamy, że :

1) następujące części zamówienia powierzymy podwykonawcom:

 ...................................................................................................................................................

2) zamówienie zrealizujemy w terminie: od daty podpisania umowy do dnia 31 grudnia 2010 r.,
3) zamówienie zrealizujemy zgodnie ze wszystkimi wymaganiami zawartymi w Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia przedmiotowego postępowania,

4) uważamy się za związanych niniejszą ofertą przez okres 30 dni  od daty jej otwarcia,

5) w razie wybrania naszej oferty zobowiązujemy się do podpisania umowy na warunkach zawartych w Specyfikacji Istotnych Warunków Zamówienia w miejscu i terminie określonym przez Zamawiającego,

6) ofertę składamy na ......................kolejno ponumerowanych stronach,

7) załącznikami do niniejszego formularza, stanowiącymi integralną część oferty są:

..................................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................................

..................................................................................................................................................................................

.............................,dnia ................................
                      

............................................................









pieczęć i podpis Wykonawcy lub osoby upoważnionej





 



                               - formularz nr 2 do SIWZ 


Formularz cenowy

	Lp.
	Opis materiału reklamowego
	Cena netto (zł) 
	Podatek VAT 
	Cena brutto (zł) B+D

	
	
	
	(%)
	zł
	

	
	A
	B
	C
	D
	E

	1
	Reklama w radio
	 


	 
	 
	 

	2


	Reklama w prasie

	
	
	
	

	3
	Reklama w internecie

	 


	 
	 
	

	4
	Reklama w kinie

	
	
	
	

	
	Razem
	
	x
	 
	 


……………………………………. dnia……………



(miejscowość, data)
                                                                        ..............................................................................

(pieczęć i podpis Wykonawcy lub osoby upoważnionej





 



- formularz nr 3a do SIWZ 


OŚWIADCZENIE 

O SPEŁNIANIU WARUNKÓW UDZIAŁU W POSTĘPOWANIU

Przystępując do udziału w postępowaniu o zamówienie publiczne nr DZP-361- 58/2010 na
”realizację kampanii reklamowej dla Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie Al. Niepodległości 162”, 

w imieniu reprezentowanego przeze mnie Wykonawcy (firmy/konsorcjum): 

....................................................................................................................................................................

....................................................................................................................................................................

(nazwa i siedziba Wykonawcy)

oświadczam,  że spełniam warunki udziału w postępowaniu  określone przez Zamawiającego

……………………………………. dnia……………



(miejscowość, data)








...............................................................................

 






(podpis Wykonawcy lub osoby upoważnionej)








- formularz nr 3b do SIWZ 


OŚWIADCZENIE 

O BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA NA PODST. ART. 24 UST. 1 USTAWY

Wykonawca:

…………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………………
Przystępując do udziału w postępowaniu o zamówienie publiczne nr DZP-361- 58/2010 na  

” realizację kampanii reklamowej dla Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie Al. Niepodległości 162”,

w imieniu reprezentowanego przeze mnie Wykonawcy (firmy/konsorcjum): 

........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................
....................................................................................................................................................................
(nazwa i siedziba Wykonawcy)

oświadczam, że brak jest podstaw do wykluczenia Wykonawcy z postępowania o udzielenie zamówienia na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy z dnia 29.01.2004 r. – Prawo zamówień publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z późn. zm.).

……………………………………. dnia……………………..



(miejscowość, data)

                                                      

       ...............................................................................

 


(podpis Wykonawcy lub osoby upoważnionej)










- formularz nr 3c do SIWZ 


OŚWIADCZENIE 

O BRAKU PODSTAW DO WYKLUCZENIA NA PODST. ART. 24 UST. 1 PKT 2 USTAWY

Wykonawca:

……………………………………………….

……………………………………………….

……………………………………………….

Przystępując do udziału w postępowaniu o zamówienie publiczne nr DZP-361- 58/2010 na
” realizację kampanii reklamowej dla Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie Al. Niepodległości 162”,

w imieniu reprezentowanego przeze mnie Wykonawcy (firmy/konsorcjum): 

oświadczam, że brak jest podstaw do wykluczenia Wykonawcy z postępowania o udzielenie zamówienia na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 2 ustawy z dnia 29.01.2004 r. – Prawo zamówień publicznych (tekst jednolity Dz. U. z 2007 r. Nr 223, poz. 1655 z późn. zm.).

……………………………………. dnia………………….…



(miejscowość, data)








...............................................................................

 






(podpis Wykonawcy lub osoby upoważnionej)




                    



- formularz nr 4 do SIWZ 


WYKAZ USŁUG

Przystępując do udziału w postępowaniu o zamówienie publiczne na ” realizację kampanii reklamowej dla Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie Al. Niepodległości 162”,

oświadczam, iż w okresie ostatnich trzech lat przed upływem terminu składania ofert, a jeżeli okres prowadzenia działalności jest krótszy - w tym okresie* zrealizowaliśmy następujące usługi:

	Odbiorca/Zamawiający
	Przedmiot zamówienia  

- opis usług

  
	Termin realizacji zamówienia

od - do
	Numer załączonego

dokumentu (referencji)

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


 * niepotrzebne skreślić









.....................................................................

                                                                                     (podpis Wykonawcy lub osoby upoważnionej)

 ..........................................................                                      ....................................................

( pieczątka firmy )




                 (miejscowość, data) 










- załącznik Nr 1 do SIWZ
SZCZEGÓŁOWA SPECYFIKACJA ZAMÓWIENIA
I.RADIO

Założenia:

Kampania radiowa trwająca jeden tydzień w dniach: 12 – 18 września 2010 r., skierowana do dwóch grup docelowych, oddzielnie planowana na województwa, spot 15 sek.

Grupy docelowe:

1) All 17-23, w województwach:

· mazowieckie: ESKA Warszawa, 

· pomorskie: RMF Maxxx Trójmiasto, 

· łódzkie: ESKA Łódź, 

· lubelskie: ESKA Lublin , 

· podlaskie: ESKA Białystok.

2) All 35-59, w województwach:

· mazowieckie: Złote Przeboje Warszawa, 

· pomorskie: PR Gdańsk, 

· łódzkie: Złote Przeboje 101,3 Łódź, 

· lubelskie: PR Lublin, 

· podlaskie: PR Białystok.

Dodatkowe informacje dot. planowania oraz produkcji spotów: 

· Przekaz i cel kampanii: ogłoszenie rekrutacji na rok akademicki 2011/2012, chcielibyśmy, aby jak najwięcej osób usłyszało spot w wymienionych województwach. 

· Ilość spotów dla grupy Wszyscy 17-23: 5 spotów dziennie w dni powszednie i w weekend, w godzinach 7-22. Spot 15 sek.

· Ilość spotów dla grupy Wszyscy 35-59: 5 spotów dziennie w dni powszednie i w weekend, w godzinach 6-20. Spot 15 sek.

· Planowanie spotów w stacjach: nastawione na maksymalizację zasięgu przy jednoczesnym zachowaniu pór o wysokim ratingu.

· Przygotowanie dwóch spotów 15 sek. z prawami autorskimi (scenariusz w porozumieniu ze zleceniodawcą, spoty przygotowane dla dwóch grup celowych).
II. PRASA
Założenia:
1. Reklama informująca o rekrutacji, skierowana do rodziców kandydatów oraz do kandydatów w tygodnikach opinii [4 reklamy w 4 różnych tytułach]:

· tytuły: Newsweek, Polityka, Wprost, Przekrój,

· emisje: po jednej emisji w czterech tytułach w okresie 7-16.09.2010 r.,

· miejsce reklamy: strony redakcyjne w czasopiśmie lub w dodatku o tematyce edukacja wyższa, kolorowa reklama na stronach kolorowych,

· wielkość reklamy: minimum 1/3 strony (jeśli w czasopiśmie) lub minimum 1/2 strony (jeśli w dodatku o tematyce edukacja wyższa).

2. Reklama informująca o rekrutacji, skierowana do rodziców kandydatów w dziennikach 
[8 reklam]:

· tytuły: Rzeczpospolita, Gazeta Wyborcza, Dziennika Gazeta Prawna, Metro (wydania ogólnopolskie),

· emisje: dwie emisje w każdym z dzienników w okresie 7-16.09.2010 r.,

· miejsce reklamy: strony redakcyjne w dzienniku lub w dodatku o tematyce edukacja wyższa,

· wielkość reklamy: 

· Rzeczpospolita: 6 modułów (jeśli strony redakcyjne w wydaniu głównym) lub ½ strony (jeśli w dodatku edukacyjnym),

· Gazeta Wyborcza: 9 modułów (jeśli strony redakcyjne w wydaniu głównym) lub ½ strony (jeśli w dodatku edukacyjnym),

· Dziennik Gazeta Prawna: 6 modułów (jeśli strony redakcyjne w wydaniu głównym) lub ½ strony (jeśli w dodatku edukacyjnym),

· Metro: 6 modułów (jeśli strony redakcyjne w wydaniu głównym) lub ½ strony (jeśli w dodatku edukacyjnym).

3. Kreację do prasy przygotuje SGH w uzgodnionych terminach.
III. INTERNET
1) Kampania reklamowa w serwisie Facebook.
Założenia:
· TG: All 17-23, Polska.

· Ilość odsłon: 1,8 mln.

· Capping: 5.

· Forma reklamy: engagement ad, przekierowanie na fun page.

· Przekaz: rekrutacja na studia licencjackie i magisterskie w SGH.

· Emisja: 12 – 18 września 2010 r.

· Przygotowanie kreacji graficznej przez zleceniobiorcę (w porozumieniu z zamawiającym).

2) Kampania reklamowa w serwisie NaszaKlasa.pl.

Założenia:

· TG: All 40-59, Polska.

· Ilość odsłon: 2,5 mln.

· Capping: 3.

· Forma reklamy: billboard 750x100 pxl, przekierowanie na serwis SGH.

· Przekaz: rekrutacja na studia licencjackie w SGH.

· Emisja: 12 – 18 września 2010 r.

· Przygotowanie kreacji graficznej (w porozumieniu z zamawiającym).
3) Kampania reklamowa w sieci wyszukiwania Google (AdWords). 

Założenia:
1. Zagwarantowanie emisji reklamy w celu zapewnienia odwiedzin na stronie internetowej zleceniodawcy.

2. Zaplanowanie i administracja kampanii PPC w wyszukiwarkach:

a. Analiza, doradztwo oraz wybór słów kluczowych oraz tekstów reklamowych.

b. Aktywacja kampanii oraz statystyk.

c. Nadzór kampanii (zmiana słów kluczowych oraz tekstów reklamowych w czasie trwania kampanii).

d. Bieżący monitoring dot. skuteczności – szeroki dostęp do statystyk on-line przez Zamawiającego.

3. Czas: wrzesień – grudzień 2010 r. (4 miesiące).

4. Ilość klików przez 4 miesiące: 6500. We wrześniu większy udział niż w pozostałych miesiącach. 

5. Tematyka słów kluczowych: oferta edukacyjna oraz rekrutacja na studia I i II stopnia, studia po angielsku, dni otwarte.
4) Kampania reklamowa w GoldenLine.pl.

Założenia:

· TG: All 22 – 25, województwo mazowieckie.

· Osoby, które nie są studentami SGH.

· Capping: 3.

· Przygotowanie kreacji graficznej po stronie zleceniobiorcy (w porozumieniu ze zlecającym).

· Forma reklamy: Box 180x180, przekierowanie na serwis SGH.

· Emisja: 10 – 16 września.

· Przekaz: rekrutacja na studia magisterskie w SGH.
IV. KINO

Założenia:

· Kampania „on screen” w sieci Multikino w Warszawie (6 kin).

· Widownia: 70 000 osób

· Forma reklamy: spot 30 sek.

· Przekaz: rekrutacja na studia w SGH.

· Emisja: 3 – 17 września 2010 r.

· Miasto: Warszawa.









- Załącznik Nr 2 do SIWZ
U M O W A

zawarta w Warszawie, w dniu …….... 2010 r., pomiędzy:

Szkołą Główną Handlową w Warszawie z siedzibą w Warszawie, przy al. Niepodległości 162, reprezentowaną przez ….………, zwaną dalej „Zamawiającym", 

a

…………………………………………………….. z siedzibą w ………………………………………… 

przy ul. ……………………………………… wpisanym/a do ……………………………………………. pod numerem…………………………… w …………………………………………., reprezentowanym/ą przez: …………………………………………………………………………………………………………………,

zgodnie z ……………………………………….., stanowiącym Załącznik nr ………….. do Umowy,

zwanym/a dalej „Wykonawcą”,

zaś wspólnie zwanymi dalej „Stronami”,

o następującej treści:

§ 1

1. Strony oświadczają, że w wyniku przeprowadzenia postępowania publicznego (nr……………………………………………..) w trybie przetargu nieograniczonego na postawie art. 39 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku – Prawo zamówień publicznych (DZ.U. z 2010 r. Nr 113, poz. 759) została zawarta umowa na realizację kampanii reklamowej Szkoły Głównej Handlowej w Warszawie.

2. Przedmiotem umowy jest realizacja kampanii reklamowej, o której mowa w załączniku nr 1 (specyfikacja zamówienia), zwana dalej „usługą”.

3. Umowę zawiera się na okres od daty jej podpisania do dnia 31 grudnia 2010 r.

4. Szczegółowy terminarz i zakres wykonywanych w ramach umowy usług zawiera specyfikacja zamówienia oraz oferta Wykonawcy z dnia ……………….. 2010 r., stanowiące odpowiednio załącznik nr 1 i załącznik nr 2 do umowy.
§ 2

Wykonawca zobowiązuje się wykonać usługę zgodnie ze swoją najlepszą wiedzą i z zachowaniem należytej staranności oraz zgodnie z obowiązującymi przepisami prawa polskiego.

§ 3

1. Za wykonanie usługi Strony ustalają łączne wynagrodzenie w wysokości 
netto ……..………. zł + pod. VAT .…………….tj. łącznie brutto ……………………………. zł 
(słownie złotych: ……….…………………………………………………………………)

2. Wynagrodzenie, o którym mowa w ust. 1 zostanie wypłacone Wykonawcy w częściach. Odpowiednia część wynagrodzenia zostanie wypłacona po zaakceptowaniu przez Zamawiającego Protokołu Odbioru, o którym mowa w § 5 ust. 1, za wykonanie części zamówienia określonej w załączniku nr 1.

3. Wynagrodzenie, o którym mowa w ust. 1, zaspokaja wszelkie roszczenia Wykonawcy z tytułu wykonania usługi.

4. Zapłata wynagrodzenia, o którym mowa w ust. 1, nastąpi przelewem na rachunek bankowy Wykonawcy o nr: …………………………………………w terminie 30 dni kalendarzowych od dnia otrzymania przez Zamawiającego prawidłowo wystawionej faktury VAT. Podstawą wystawienia faktury jest zrealizowanie danej części usługi oraz podpisanie Protokołu Odbioru bez zastrzeżeń. Adresem dla doręczenia Zamawiającemu faktury jest: Biuro Informacji i Promocji, Szkoła Główna Handlowa w Warszawie, al. Niepodległości 162, 02-554 Warszawa.

5. Jako dzień zapłaty Strony ustalają dzień wydania dyspozycji przelewu z rachunku bankowego Zamawiającego.

§ 4

1. Wykonawca oświadcza, że będą mu przysługiwać prawa autorskie do koncepcji kampanii promocyjnej i utworów powstałych na skutek realizacji niniejszej umowy oraz, że ich udostępnienie Zamawiającemu w zakresie objętym niniejszą umową nie narusza autorskich praw osób trzecich.

2. W ramach wynagrodzenia, o którym mowa w § 3 umowy, Wykonawca przenosi na Zamawiającego majątkowe prawa autorskie do kreacji oraz utworów powstałych na skutek realizacji niniejszej umowy.

3. Przeniesienie autorskich praw majątkowych do powstałych w wyniku realizacji niniejszej umowy utworów, nastąpi z chwilą odbioru dzieła, w zakresie poniższych pól eksploatacji:

a. wydrukowanie, eksploatowanie w formie pisemnej lub elektronicznej, w tym na stronach internetowych,

b. utrwalanie, kopiowanie, wprowadzanie na dowolny nośnik, w szczególności do pamięci komputerów i na płyty CD,

c. zwielokrotnianie dowolną techniką,

d. rozpowszechnianie i wprowadzenie do obrotu,

e. wykorzystywanie w materiałach informacyjnych, wydawniczych, edukacyjnych, w mediach audiowizualnych i elektronicznych.

4. W ramach wynagrodzenia określonego w § 3 umowy, Wykonawca wyraża zgodę na dokonywanie zmian w utworze i przenosi na Zamawiającego prawo do wyrażania zgody na wykonywanie autorskich praw zależnych.

§ 5
1. Protokół Odbioru (jego wzór stanowi Załącznik nr 3 do niniejszej umowy) zostanie każdorazowo sporządzony po emisji poszczególnych reklam oraz podpisany przez Wykonawcę oraz Zamawiającego.

2. Protokół Odbioru jest potwierdzeniem emisji reklam. W przypadku poszczególnych mediów do sporządzenia protokołu potrzebne będą odpowiednio:

a. reklama w prasie – egzemplarz gazety z wydrukowaną reklamą;

b. reklama w internecie – statystyki on-line (w przypadku AdWords), statystyki emisji reklamy (w przypadku kampanii w serwisie Facebook.com, NaszaKlasa.pl oraz GoldenLine.pl);

c. reklama w radio – potwierdzenie kwadransów emisji spotów;

d. reklama w kinie – potwierdzenie emisji reklamy.

3. Strony porozumiewają się za pomocą poczty elektronicznej co do zlecania poszczególnych części usługi oraz przesyłania protokołów. 

4. Specyfikacja i warunki techniczne przygotowania materiałów reklamowych (w przypadku prasy) oraz termin ich nadesłania powinna zostać przesłana z wystarczającym wyprzedzeniem na adres zamawiającego.
5. W przypadku reklamy internetowej oraz radiowej Wykonawca musi dostać akceptację kreacji reklamy od Zamawiającego.

§ 6
Wykonawca zobowiązuje się poinformować Zamawiającego o terminach przekazania materiałów reklamowych (gotowe kreacje dla reklam prasowych, spotów do emisji w kinie oraz informacje i materiały do przygotowania przez Wykonawcę kreacji spotów radiowych i reklam w internecie) nie później niż 7 dni przed emisją reklamy.

§ 7

1. Wykonawca zobowiązuje się do współpracy z Zamawiającym na każdym etapie wykonywania usługi, w tym do udzielenia pełnej informacji o stanie realizacji Umowy na każde żądanie Zamawiającego.

2. Do merytorycznej współpracy, koordynacji oraz odbioru przedmiotu zamówienia upoważnia się:

a. ze strony Zamawiającego: …………………………………………………………..

b. ze strony Wykonawcy: ………………………………………..…………………….

3. Zmiana osób, o których mowa w ust. 2, następuje poprzez pisemne powiadomienie drugiej Strony i nie stanowi zmiany treści Umowy.

4. Zamawiający zobowiązuje się udostępnić Wykonawcy posiadane materiały i dokumenty niezbędne do prawidłowego wykonania usługi w terminie 7 dni od dnia wystąpienia Wykonawcy o ich udostępnienie.

§ 8 

1. Zamawiający zastrzega sobie prawo do odstąpienia od umowy w przypadku nienależytego wykonywania umowy przez Wykonawcę – w terminie 30 dni od dnia powzięcia wiadomości o nienależytym wykonywaniu umowy.

2. W przypadku określonym w ust. 1 Wykonawca może żądać jedynie wynagrodzenia należnego za przedmiot zamówienia zrealizowany do dnia odstąpienia od umowy.

§ 9

1. Wykonawca może powierzyć wykonanie usługi podwykonawcom jedynie w zakresie określonym w ofercie.

2. W przypadku naruszenia postanowień ust. 1, Zamawiający może wypowiedzieć Umowę ze skutkiem natychmiastowym i żądać od Wykonawcy zapłaty kary umownej w wysokości określonej w § 9 ust. 1 lit. b.

3. Za działania lub zaniechania podmiotów, którym Wykonawca powierzył wykonanie usługi, Wykonawca odpowiada jak za własne.

§ 10
1. Wykonawca zapłaci zamawiającemu karę umowną w przypadku:

a. nienależytego wykonywania umowy – w wysokości 5% całkowitego wynagrodzenia brutto, określonego w § 3 ust. 1 umowy – za każdy przypadek nienależytego wykonania umowy,

b. rozwiązania umowy przez Zamawiającego z przyczyn leżących po stronie Wykonawcy lub rozwiązania umowy przez Wykonawcę z przyczyn, za które odpowiedzialności nie ponosi Zamawiający – w wysokości 20% całkowitego wynagrodzenia brutto, określonego w § 3 ust. 1 umowy,

c. w razie zwłoki w wykonaniu dzieła Zamawiającemu przysługuje kara umowna według następujących zasad:

· w przypadku reklamy w Internecie, radiu oraz kinie za każdy dzień zwłoki w zrealizowaniu umowy, Wykonawca wypłaci Zamawiającemu karę umowną w wysokości 2 % całkowitego wynagrodzenia brutto, określonego w § 3 ust. 1 umowy,

· w przypadku reklamy w prasie za każdy tydzień zwłoki w zrealizowaniu umowy Wykonawca wypłaci Zamawiającemu karę umowną w wysokości 5 % całkowitego wynagrodzenia brutto, określonego w § 3 ust. 1 umowy.

2. W razie wystąpienia zwłoki w wykonaniu umowy Zamawiający może, z zachowaniem prawa do kary umownej, wyznaczyć Wykonawcy w celu jej wykonania dodatkowy termin.

3. Zamawiający może odstąpić od umowy, gdy:

a. zwłoka w wykonaniu umowy przekroczy termin 15 dni, 

b. gdy Wykonawca nie dochowa terminu, o którym mowa w ust. 2.

4. Zamawiający zastrzega sobie prawo do dochodzenia na zasadach ogólnych odszkodowania przewyższającego wysokość zastrzeżonych kar umownych.

5. Zamawiający zastrzega sobie prawo do potrącenia kar umownych z wynagrodzenia Wykonawcy.
§ 11
1. Zamawiający, w zakresie wynikającym z Umowy zastrzega sobie prawo wglądu do wszelkich dokumentów związanych z realizacją przedmiotu umowy, a Wykonawca oświadcza, że wyraża zgodę na ich udostępnienie Zamawiającemu.

2. Wykonawca zobowiązuje się do zachowania w tajemnicy w trakcie realizacji postanowień Umowy i po jej zakończeniu:

a. wszelkich materiałów, dokumentów czy informacji otrzymanych lub uzyskanych od Zamawiającego w jakikolwiek sposób lub jakąkolwiek drogą w związku z zawarciem lub realizacją postanowień umowy; danych osobowych, do których uzyskał dostęp w związku z wykonaniem postanowień Umowy.

b. wszelkich informacji, materiałów i dokumentów dotyczących Zamawiającego a uzyskanych w inny sposób niż przewidziany w lit. a.

3. Obowiązek, o którym mowa powyżej nie dotyczy informacji, dokumentów, materiałów dotyczących Zamawiającego podanych przez niego do publicznej wiadomości.

§ 12

Zmiany treści Umowy wymagają formy pisemnej pod rygorem nieważności.

§ 13

W sprawach nieuregulowanych Umową, mają zastosowanie odpowiednie przepisy Kodeksu Cywilnego oraz przepisy ustawy Prawo zamówień publicznych.

§ 14

Spory powstałe w związku z wykonaniem niniejszej Umowy będą rozstrzygane przez sąd powszechny właściwy miejscowo ze względu na siedzibę Zamawiającego.

§ 15

Umowę sporządzono w trzech jednobrzmiących egzemplarzach: dwóch dla Zamawiającego i jednym dla Wykonawcy.

……………...........................



……………...........................

Wykonawca





Zamawiający



Załącznik nr 3 do umowy nr…………………. z dnia …………..
PROTOKÓŁ ODBIORU

Data dokonania odbioru: ………………………………………..

Miejsce dokonania odbioru:  Szkoła Główna Handlowa w Warszawie, Biuro Informacji i Promocji.

Ze strony Wykonawcy:




Ze strony Zamawiającego: 

……………………………………….. 


…………………………...........................

(nazwa, adres)





(nazwa, adres)

………………………………………..

………………………………………………….

(imię i nazwisko osoby upoważnionej)


(imiona i nazwiska osób upoważnionych)

Przedmiotem dostawy i odbioru w ramach umowy nr…………………. z dnia ………….. jest:

	Lp.
	Nazwa przedmiotu umowy
	Wartość (brutto)
	Uwagi

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	


Potwierdzenie kompletności przedmiotu umowy:

Tak*

Nie* – zastrzeżenia ………………………………………..

Podpisy: 

………………………………………..



……………………………………….

(osoby upoważnione ze strony Zamawiającego)


(Przedstawiciel Wykonawcy)

* niewłaściwe skreślić
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